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VETTE DI GUSTO é una nuova iniziativa di Skipass, Salone del Turismo e
vnﬁn degli Sport invernali di ModenaFiere.
In occusione della suu 25esima edizione, Skipuss arricchisce ed inteyra

Dl GUST(D I'offerta turistica yid presente dll’interno dellu manifestuzione, sviluppundo
un‘area dedicata all’enogastronomia di montagna.

VETTE DI GUSTO é un progetto volto a valorizzare, con un’area
espositiva ed eventi, le tradizioni enogastronomiche d’alta quota e
I’offerta turistica legata al cibo e al vino.

Area
Espositiva
per lu promozione di prodotti

e speciulitd, con lu possibilitd
di venditu e deyustuzione

Area Show
Cooking

Gli Chef si cimentuno nellu
preparazione di piatti tipici delle
regioni montane con |'utilizzo di
materie prime di yudlitd e si
sfiduno in contest gustosi e
divertenti mettendo u confronto e
vdlorizzando le tradizioni
regionali d’alta quota.

Cooking Class aperte ai
visitatori della fiera che hanno
voyliu di mettersi in gioco e di
entrare in contutto con lu cucinu
fipica di montagha softo la guida
deyli chef presenti dll’evento.

Area :’
Conferenze

Gli espositori hanno lI'opportunitd
di tenere interventi volti u
presenture e promuovere i prodotti
della cucinu e dellu tradizione
ehoyustronomicu locule, e
|‘'offertu turisticu legyutu ul temu
del cibo e del viho. L'ureu
conferenze & dedicuta unche dlla
presentuzione di progetti turistici
innovutivi, allo sviluppo diitineruri
enhoyustronomici e ullu
comunhicuzione turisticu




TARGET
VISITATORI

- Turisti enogastronomici 0
- Appassionati della montagna ~.
- Cultori della cucina e del vino

@ 63% ritiene importante 1a

presenza di un’offerta
enogastronomica o di
esperienze tematiche
quando sceglie 1a
destinazione del
viaggio

¥ 325 prorsssorsios
© 40.

agroalimentari e
vinicoli di qualita

presta attenzione alla
presenza di prodotti
biologici

presta attenzione alla
presenza di
e/o

ESPERIENZE
ENOGASTRONOMICHE
PREFERITE IN VACANZA

@ 073%

mangiare piatti
fipici in un
ristorante locale

e 70%

visitare un mercato
con prodotti del
territorio

Il Turista enogastronomico:
acculturato, con muyyiore
cupucitd e propehnsione dlla
spesu, che cercu
hell’enoygustronomia
un’opportunitd di conoscenzu e
contutto con lu cultura di un
territorio. Vuole sperimentare
'enogustronomid in oghi uspetto
affiuncundo spesso ultre
proposte uttive. Predilige
destinauzioni che offrono
proposte furistiche con escursioni
guidute u piedi o in mountuin
bike, futtorie diduttiche, mercuti
ed eventi sostenibili, visite i
Musei del gusto, esperienze in
cuntinu, eventi femutici e scuole
di cucinu,

Fonte: Primo Rapporto sul Turismo
Enogustronomico Italiaho 2018

59%
comprare cibo
daun
food fruck



Py TARGET VETIE i
ESPOSITORI Dl GUST®

. Destinazioni /
turistiche

. Consorzi turistici

- Tour operator
specializzati

- Resort, rifugi,
agriturismi,
cantine

- Musei del cibo e

delle tradizioni
enogastronomiche

- Aziende
agroalimentari

. Consorzi di tutela

. Associazioni:
ristoratori, chef,
sommelier...



Skipass, il salone del Turismo e degli Sport invernali, @ una manifestazione
fieristica aperta al pubblico. La formula abbina esposizione (offerta

S
c os 9 E turistica e attrezzatura sportiva), animazione, competizioni sporiive e show.

Lallestimento del Salone ¢ spettacolare: grandi strutture in neve e ghiaccio
SKI Pnss in area esterna sono dedicate alle gare tra atleti professionisti e

all’apprendimento dello sci e dello snowboard per bambini e ragazzi.

Da 25 anni Skipass € il salone di riferimento in Italia per la Montagna
Bianca e gli sport sulla neve. | visitatori sono professionisti del settore -
impiantisti, operatori turistici, maestri di sci e snowboard, guide alpine ed
escursionistiche, atleti, manager, organizzatori di eventi e di competizioni
sportive sulla neve -, e appassionati della montagna e degli sport
invernali, dell’escursionismo e dell’outdoor.

Turismo

Vacanze neve

Attrezzature
=y sportive

2a 1 Sport invernali e Outdoor

Eventi

Eventi B2B, contest,
show e demo

Premi ai protagonisti
di Freeski, Snowboard
e Snowpark

VERNALL
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Sci e

Snowboard

Lezioni gratuite per bambini
e ragazzi su pista innevata

Freestyvle
Freeride

Sci Alpinismo
Sci di fondo
Telemark
Sleddog

Grande protagonista
con le novita della
stagione e la Festa
degli Azzurri

FISI Maps

La cultura dell’allenamento
e la pratica
degli sport in montagna

Vette
di Gusto

Vini e sapori d’alta quota.
Il cibo come espressione
di identita e tradizione.



Skipuss, il salone della montagna piu grande in
Italia, &€ da 25 anni I’evento di riferimento per gli
operutori e yli uppussionuti della montagnu invernaule.

Ogni unno localita turistiche, italiune ed estere,
ed espositori di attrezzatura e abbigliamento
sportivo scelgono di puartecipare al Salone e di
diventure espositori.

La formula di Skipuss, che combinhu esposizione e
spettacolo, gurantisce contutti diretti con oltre

90 milu visitatori, con yli addetti qi lavori riuniti in fiera
e coh piu di 250 yiornulisti accredituti.

Il contatto con il pubblico di Skipass € un veicolo di
promozione diretto ed efficace per i brand pid
importunti del seftore e i marchi di hicchiu pid giovani
e dirompenti.

Incontrare il cliente finale, esporsi dlle sue curiositd,
affiuncarlo nelle scelte si rivelu un mezzo infallibile per
influenzare i comportumenti d’acquisto e fidelizzare il
mercuto hel momento in cui si prepura ad esplodere.

All’apertura della stagione invernale, Skipuss € una
vetrinu seguita du migliviu di uppaussionati.

Il Sulone é unticiputo du unhu campagna media sulle
principuli testate hazionali con unhunci su periodici
speciulizzati, quotidiuni, siti web, radio e tv.

DOLOMITI
SUPERSKI
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PARLANO DI NOI

» Rui Rudio Uno

» Tyl

» Ty2

» Ty3 Emiliu Romuygnu
» Ty3 Vulle d'Aostu

» Rui News 24

» La Stampu

» QN Il Resto del Curlino
» [ Messagyero

» I Mattino

» Guzzettu dello Sport
» Sportweek

» Rai Sport

» Sky Sport

» Tygcom

» I Sole240re

» Corriere dellu Seru

» Lu Repubblicu

» Lu Stumpu

» Guidu Viayyi

» Radio Bruno

» Sciure

» Skiinfo.it

» Neveitdlia.it

» Dovesciare.it

» Mondoneve.it

» Scigrutis.it

» Upclimbing.com

MEDIA
PARTNER

» Pointbreuk

» Outdoor Muguzine
» Trekking

» Adagio.it

» Plunetadonna.it

» Professione

» Monhtugnu

» BeKid

» 4action

» Jpy Edizioni



78.865

visitatori
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20.000 25.000 2.400
metri quadratidi metri quadrati metri quadratidi
di superficie di aree spettacolo di supefrficie
espositiva e animazione innevata
250 2.750 80 28.396
esposilori metri cubidi Buyer accreditati foto consegnate
di neve prodotta Skipass ai visitatori
Matching Day con App Pica
o 28 L 4 Y
100 2.600 107 2
atleti FISI adulti e bambini atleti in gara gare nazionali
che hanno fatto per i rail contest slackline
pattinaggio, di freeski e e paraclimb
sci e snowboard snowboard
WEBSITE LU ©
159.547 475.275
visite al sito visualizzazioni
www.skipass.it di pagina

¢ \ 4

21.11% 31.23%
fascia d’eta fascia d’eta
18-24 25-34
o c IAL 40.682 754
like sulla pagina follower
Facebook su Twitter

video pubblicati

©
1.216.087

visualizzazioni
sui social

tel. +39 059 848380
info@skipuss. it
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24.54%

fascia d’eta
35-44
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2.107

seguaci su
Instagram

Skipuss

& purtner di: ﬁ

1.019

adulti e bambini
che hanno fatto
arrampicata

3

3

contest
internazionali
snowboard e

freeski
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112.621

visitatori unici
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16.38%

fascia d’eta
45-54
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