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Si profila l'inverno del rilancio
ma I'incognita resta la neve

L a stagione turistica
invernale che sta per
iniziare sara quella del
rilancio. Lo sostengono gli
esperti dell’Osservatorio
italiano del turismo montano,
che a Modena hanno
presentato lo studio «Skipass
panorama turismox. Silegge
nella ricerca: «Se non ci
saranno accadimenti o
“tsunami” di tipo politico o
economnico e se
I'innevamento naturale
permettera il normale
evolversi della stagione
sciistica, allora la stagione
invernale sara davvero quella
del rilancio, con indici di
crescita superiori a 7 punti
percentuali, sia in termini di
fatturato sia in termini di
presenzey. Gli esperti hanno
puntato i riflettori su 61
localita italiane. Quattro le
valdostane: Courmayeur,
Gressoney-Saint-Jean,
Cervinia e La Thuile.
Scorrendo le 48 pagine della
ricerca, si nota 'ottimo
posizionamento di
Courmayeur, che si piazza
seconda in Italia trale
destinazioni montane e ottiene
un punteggio di 7,72, dietro
soltanto a Cortina (7,75).
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“La sfida del turismo bianco
sl vince solo facendo sistema”

Modena, alla [iera Skipass le localita montane si conlrontano sul futuro della neve

00O

data

Hanno
detto

(quasi +8% di presenze, +7.3%
di fatturato) elaborati da Ski-
pass Panorama Turismo/Jfc,
Posservatorio montano che
ogni autunno anticipa numeri
e tendenze dell'inverno che
verra. Stime ambiziose dopo
anni di flessione, ma certa-
mente incoraggianti per un
settore che nel suo complesso
fattura oltre 10 miliardi di eu-
ro, '11.56% del mercato turisti-
co nazionale.

Investimenti in servizi e in-
frastrutture ma anche in espe-
rienze sempre diverse, 'ingre-
diente principale di una vacan-
za sulla neve. Perché la monta-
gna é sport, certo, ma & anche
molto altro: relax, gusto, diver-
timento. Il popolo dei nuovi tu-
risti gaudenti non sciatori cre-
sce sempre pilt: ormai supera il
milione di persone, che si tradu-
ce in 330 milioni di euro di fattu-
rato extra. Una domanda che va

Gerhard Vanzi «Il turismo devessere ri- recepita e soddisfatta.
«La sfida dev'essere portato al centro delle priori- Proprio questo hanno sotto-
la di d ta del governo e della politica lineato i rappresentanti di Cor-
queila direnaere - ha esordito la parlamentare tina, Courmayeur e Alta Badia,
la montag Na sempre europea Isabelllla De Monte, tre frale l(zica{ité a(lipine prefegi-
i componente della commissio- te per via de loro dna vivo e di-
oy trendy eattraente ne trasporti e turismo -. Pur- namico. «In Alta Badia gia da

Sexy, oserei dire»

troppo ¢ sempre stato un po’
maltrattato a livello europeo

anni puntiamo sulla gastrono-
mia - ha detto il direttore del

it - ma proprio qualche giorno fa consorzio turistico, Roberto
Fal?nzla Derrlard. é stato approvato un rapporto Huber -. Lo sport, da solo, non é
((BISOg na cambiare sul turismo che segna un’im- pii1 sufficiente ad attirare clien-

approccio: non solo
vacanze sulla neve
ma emozioni
tagliate su misura»

MAX CASSANI

asta campanilismi, or-
B ticelli e miopi rivalita di

valle. La montagna de-
ve tornare a essere svago ed
emozione per tutti, non solo
per gli sciatori. E per riuscirci
deve fare sistema, investendo
suqualitd, varieta deiservizie
dell’offerta. Solo uniti si pud
vincere la sfida del turismo
2.0. Questo, in sintesi, il mes-
saggio che gli operatori alpini
hanno inviato da Skipass, la
fiera sul turismo bianco in
svolgimento a Modena. L'oc-
casione & stata #VisionSki-
pass, un momento d’incontro
eriflessione tra gli«stati gene-
rali» del sistema neve: alber-
gatori, impiantisti, direttori di
consorzi e caroselli sciistici,
politici e anche il nostro gior-
nale, rappresentato dal vice-
direttore Luca Ubaldeschi.

Previsioni ottimistiche
Il punto di partenza sono gli
ottimistici dati previsionali
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portante inversione di ten-
denza. La concorrenza dei
mercati asiatici &€ sempre pilt
forte: & indispensabile fare
fronte comune tra tutti gli
operatori in modo che non ci
siano tanti “turismi” in com-
petizione ma solo un obiettivo
comune. Per far ci0 € necessa-
rio investire su rete e infra-
strutture, il punto di partenza
per gli stranieri che vengono
in vacanza in Italia».

Investimenti: una parola
chiave al dibattito #Vision-
Skipass. Lo sa bene Valeria
Ghezzi, presidente nazionale
degli impiantisti a fune: «La
montagna € una filiera in cui de-
vono funzionare tutte le compo-
nenti. Il turismo & un’industria,
ma anche l'industria che c’é
dietro la montagna & importan-
te. Solo nell'ultimo anno le so-
cieta impianti hanno speso cir-
ca 150 milioni di euro per la co-
struzione e 'ammodernamento
di funivie e seggiovie, oltre alla
nuova SkyWay di Courmayeur,
costata da sola 130 milioniy.

In quest’ottica é cruciale il
prolungamento della «vita tec-
nica» degli impianti: «Oggi arri-
va a 40 anni, dopo di che per
legge devono essere smantella-
ti. Una norma resa obsoleta dai
progressi tecnologici in mate-
ria di sicurezza».

tela. Abbiamo ristoranti stella-
ti, organizziamo eventi legati al
gusto persino sulle piste».

All'estero
Eh si, perché «la montagna é
per tutti, non solo per gli sciato-
ri - gli ha fatto eco il sindaco di
Courmayeur, Fabrizia Derriard
. Se sivogliono far conoscere le
nostre terre alte all'estero biso-
gna cambiare approccio: non
solo vacanze sulla neve ma
emozioni tagliate su misuray.
La realizzazione della nuova
funivia sul Monte Bianco va an-
che in questa direzione: pro-
muovere il made in Italy in mer-
cati stranieri dove magari non
sanno neppure che in Italia ci
sono le montagne pii1 alte d’Eu-
ropa e pili belle del mondo.
L’ha ricordato anche Ghe-
rardo Manaigo, il presidente
degli albergatori di Cortina, che
& incorniciata dalle Dolomiti
patrimonio dell'umanita: «Pud
sembrare strano ma non tutti
oltreoceano conoscono i nostri
gioielli alpini. In qualche Paese
esotico le Alpi sono ancora con-
fuse con la Svizzera. Ecco per-
ché, oltre a potenziare infra-
strutture e servizi, ¢ fondamen-
tale promuoversi all’estero».
Un concetto - quello dell’in-
vestire anche sugli altri mercati
- condiviso un po’ da tutti. An-
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che da Gerhard Vanzi, direttore
marketing del comprensorio
Dolomiti Superski, 1200 km di
piste fra Trentino-Alto Adige e
Veneto. «Per noi il mercato
estero & strategico. Ormai rap-
presenta la meta dei nostri
sciatori, anche se l'inverno
scorso sono tornati a crescere
gli italiani: un segnale positivo.
La nostra politica é quella di in-
vestire sempre pill in qualita e
sicurezza, ma soprattutto nella
varieta dei servizi per soddisfa-
re tutte le esigenze. La sfida de-
v'essere quella di rendere la
montagna sempre pill trendy e
attraente. Sexy, oserei dire».
Twitter @maxcassani
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Sciatori in pista sulle Alpi italiane: le previsioni per la stagione in arrivo sono ottimistiche
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10 anni
diAudicon le
stelle dello sci

mmm Rinnovato
peril 10°anno
I'accordo di Audi
con la Federazio-
ne Italiana Sport
Invernali. A
Skipass (Mode-
na) consegnate
agli atleti le 48
vetture perla
stagione agoni-
stica. Audi e
“Title Sponsor”
da 14 anni della
Fis World Cup
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